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OBJECTIFS DU PROGRAMME

LES OBJECTIFS SOCIAUX

LES OBJECTIFS COMMERCIAUX

Concernant les lots de péréquation HC2 ils seront vendus selon les procédures mises en
vigueur mentionnées dans la charte commerciale :

-Si la demande est supérieur a I’offre, la priorité est donnée aux postulants repondant aux
conditions suivantes :

*CIN postulant et conjoint

* Certificat de résidence

*Certificat de non imposition

* N’avoir jamais bénéficié d’une unité d’habitat social ou économique ou de standing moyen
réalisée par al omrane ;

-Si le demande est inférieur a I’offre tous les postulants seront satisfait

Les lots de type HC3 , HC4 et HC6 seront vendus librement si les nombre de postulants et
inferieur a ’offre dans le cas contraire le tirage au sort est imposé
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LES CONDITIONS PREALABLES A LA COMMERCIALISATION
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LE PLAN DE COMMUNICATION
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DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS

SUPERFICIE SUPERFICIE NOMBRE DE
TYPES D'UNITES CATEGORIES D'UNITES DU TERRAIN CONSTRUITE NIVEAUX
- ~ s N s I A
SR Lol ) A A V'S A 'S J
Unité d'habitat social
(UHS)
Unité d'habitat

Logement éconornique (UHE) ” =5 ~
économique et faible
w % AL A




DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS
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DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS
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Les lots d’équipements commerciaux seront vendus par offre de prix en ’occurrence les de
four et hammam et les d’équipements de proximité
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DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS
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Unités d’habitat promotionnel de type HC2 ,HC3 ,HC4 et HC6 seront vendus selon les procédures
de la charte commerciale comme cité dans la page 3 ,
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LE PLANNING DE COMMERCIALISATION

DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE

TRANCHE 2

DATE DE LALCEMENT DE LA COMMERCIALISATION

[ 01/02/2017

LMars 2017

NUMEROS ET TYPE DE’UNITES A COMMERCIALISER

CI-JOINT REGISTRE DES PRIX

TABLEAU RECAPITULATIF DU REGISTRE DE VENTE DE L'OPERATION

RIAD ALOMRANE TR 6
superficie
n°ordre type lots nbre lots av bo en VIT total
m2
1 HC2 339 30 159 118 180 200
2 HC4 86 23 572 100 785 300
3 HC4 S 32 8 558 37 660 800
4 HCé 27 12434 45 492 400
5 HC3 22 4740 18 721 600
6 EQUIP PROXIMITE 12 2996 7 946 000
7 EQUIP COMM FH 3 1002 2 004 000
GRANDE
8 MOSQUEE 1 17 634 0
9 SALLE POLYVAL 1 2212 3 539 200
TOTAL GENERAL 523 103 307 334 329 500
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LES CONDITIONS DE COMMERCIALISATION

LES CONDITIONS D'ELIGIBILITE
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LES ALITES D'ATTRIBUTION

V e Leslots &Hs de péréquation(UHP) seront commercialisés selon les procédures
mises en vigueur par dans la charte commerciale et stipulés dans la page 3 1

e Les lots d’équipements commerciaux seront vendus par offre de prix ;



DELAI DE VALORISATION

PENALITES PREVUES

DELAI DE NON ALIENATION

INDEMNITE POUR LEVER LA CONDITION D’ALIENATION
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RESERVES ET/OU OBSERVATIONS DES RESPONSABLES ET DES MANAGERS
COMMERCIAUX

LE DIRECTEUR
GENERAL

" LEDIRECTEUR
REGIONAL

LE DIRECTEUR
COMMERCIAL

LE DIRECTEUR DE
COMMUNICATION

LE DIRECTEUR
MARKETING
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COMMERCIAUX
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LE MODE DE RECOUVREMENT
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LE MODE DE RECOUVREMENT
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LE MODE DE RECOUVREMENT
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LE MANAGER COMMERCIAL

LE CHEF DE GROUPE

LE DJRECTEUR REGIONAL

LE DARECTEUR COMMERCIAL

LE DIRECTEUR GENERAL

DRECTOIRE OU CONSEIL ADMINISTRATION
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