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Présentation

du Projet

PRESENTATION DU PROJET
"BLOC EXTENSION MARS 25 BLOC 8"

~ DENOMINATION DU PROJET

TYPE DE PROJET A sl

I.mal.lsat.&. A e SR ) S e 1 IR

Région économique LAAYOUNE SAKIA EL HAMRA

Préfecture ou province LAAYOUNE

Commune LAAYOUNE

Ville LAAYOUNE

Constalance 180 LOTS HC3 ET 12 LOTS IC4

Lot social 0 0 0 0 0 0
Logement social 0 0 0 0 0 0 0 0
Lot économique 0 0 0 0 0 0 0 0
Logement économique et FVIT 0 0 0 0 0 0 0 0
Lot promotionnel 192 0 0 0 135 244 310,67 0
Logement promotionnel 0 0 0 0 0 0 0 0
Logement de la classe moyenne 0 0 0 0 0 0 0 0
Villa 0 0 0 0 0 0 0 0
Lot d'activité commerciale 0 0 0 0 0 0 0 0
Local commercial 0 0 0 0 0 0 0 0
Lot industriel 0 0 0 0 0 0 0 0
Lot d'activité artisanale 0 0 0 0 0 0 0 0
Lot d'équipement socio- administratf 0 0 0 0 0 0 0 0




Presentation
du Projet

DATES PREVISIONNELLES D'EXECUTION DU PROJET Tranche 1
10/11/2022

Date de lancement des fravaux

Date d'achévement des travaux 30/11/2025

Date de mise en commercialisation 23 novembre 2023

Date de livraison 30/06/2026
30/06/2026

Date de remise des contrats

OBIECTIFS DU PROJET

OBJECTIFS SOCIAUX

OBJECTIFS COMMERCIAUX

: --.Date

Coit initial 1472,00 “ 31067 16.11.2023  £=

Colt actualisé s'il y a lieu




Presentation

Du Projet

Type d'unité Superficie du terrain ~ Superficie construite Nombre de travaux
Destination
De A De A De A
Lot social 0 0 0 0 0 0
Logement social 0 0 0 0 0 0
Lot économigue 0 0 0 0 0 0
Logement économique 0 0 0 0 0 0
et FVIT
Lot promotionnel 135 244 0 0 0 0 Au grand Public
Logement promotionnel 0 0 0 0 0 0
Logement de la classe 0 0 0 0 0 0
moyenne
Villa 0 0 0 0 0 0
Lot d'activité ¢ 0 0 0 0 0
commerciale
Local commercial 0 0 0 0 0 0
Lot industriel 0 0 0 0 0 0
Lot d’activité artisanale 0 0 0 0 0 0
Lot d'équipement socio-  © 0 0 0 0 0
administratif




Présentation
du Projet

CONDITIONS PREALABLES A LA COMMERCIALISATION

ETUDE DE FAISABILITE . *

ETUDE DE MARCHE

SITUATION DU TERRAIN

PROPRIETE DE LA SOCIETE

LIBRE TOUTE OCCUPATION
AUTORISATIONS ADMINISTRATIVES (30/10/2014)
MONTAGE FINANCIER

CATALOGUE DES PRIX

PALN D'ACTION MARKETING OPERTIONEL X
Interne

Par un cabinet externe

APPROBATION DU PROJET PAR LE CONSEIL D'ADMINISTRATION OU LE DIRECTOIRE

MEDIATISATION

Publicité obligatoire




Volet Marketing, Communi

Li.Promotion

PLAN D'ACTION MARKETING

oul
ETUDE DE MARCHE

CONCLUSIONS DE L'ETUDE DE MARCHE

S’inscrivant dans le cadre du NPHU dans les provinces du SUD, I'opération 25 MARS EXTENSION BLOC "S"
permettra la réalisation d’un programme d’habitat répandant aux besoins des différentes classes sociales par des
produits économiques destinés a la classe diminuée est qui seront distribués gratuitement ainsi que des lots
promotionnels destinés a la classe moyenne et les promoteurs immobilier et qui seront commercialisés par la SAO AL
JANOUB, cependant la réalisation d'une telle opération dans une ville en pleine évolution socio-&conomique
contribuera fortement au développement de la ville de LAAYOUNE.

d'autre part les différents services de proximité existants et les engagements Etatiques pour la réalisation des
projets visant I'amélioration du secteur socio-économique de la ville & savoir la construction du CHU, la création des
espaces de loisirs et des Malls, la réalisation de la faculté de médecine , I'université nationale et le centre de métiers
d’éducation ainsi que la maison de vie des patientes atteintes de cancers ct le centre régionale d'oncologie ,Ces projets
favoriseront I'ameélioration du secteur socio-économique de la ville de LAAYOUNE ce qui contribuera directement
au dynamisme du marché immobilier et ainsi la réussite de l'opération 25 MARS EXTENSION.

Notons que les concurrents au niveau de la ville d¢ LAAYOUNE commercialisent un trés grand nombre de
lots & proximit€ a des prix moyens de I'ordre de 4000,00 DH/m2.

De maniére générale et d'aprés I'état de lieu du projet et les résultats obtenus, L'opportunité présentée par la
sociéte AL Omrane Al Janoub vis-a-vis de la population de la ville de LAAYOUNE et vis-a-vis le développement
économique et sociodémographique actuel permettra de satisfaire les attentes et la demande potentielle en logement
dans la ville de LAAYOUNE.

oul
POLITIQUE DES PRIX (MOTIVATION)

L'analyse concurrenticlles du marché immobilier au niveau de la ville de LAAYOUNE a permis
I'identification des différents concurrents directs et indirects a savoir ADDOHA, AL MANZEH, SAHARA SAKAN,
TRANSACTION IMMOBILIER, AL BARRAGE SERVICE , BBC IMMOBILIER, I'agence RYAD AL
HARAMAIN et I’agence de LAAYOUNE toutefois la société ADDOHA est considéré comme étant le concurrent
principale, implanté depuis quelques années a proximité du quartier MADINAT 25 MARS 4 travers d'une opération
de lots terrain de grande ampleur et dont le prix de vente varie entre 3900 a 5600 dh pour le m2 pour des lots
d’habitation économique et commerciaux a4 R+2 et R+3,

Du fait la politique prix a adoptée pour les HC3 et IC4 25 MARS EXTENSION BLOC S c'est une politique
prix Concurrentiel qui va permettre 4 la SAO ALJANOUB de rivaliser avec les concurrents qui se sont implanté a
proximité toutefois la commercialisation sera par offre de prix afin de garantir la transparence au niveau de la
commercialisation des lots de terrains de l'opération 25 MARS EXTENSION BLOC S.

Ceci dit Le prix de vente de base est fixé & 4000,00 DH/m? et 5000,00 DH/m? pour les IC4 et a 3500,00
DH/m?, 4000,00 DH/m? et 5000,00 DH/m? pour les HC3 selon I’emplacemcnt et la proximité aux différents services
socio-économiques et la voie routiére. ayae g




oul

POLITIQUE DE RECOUVEREMENT

1- Pour les nouvelles échéances :
- Editer les lettres de rappel pour les échéances dues le mois prochain ;
= Les faire signés par le Directeur d' Agence ;
= L'envoie de ces lettres aux clients 10 jours avant le mois de 'échéance ;
= Veiller & 'envoi des SMS de rappel via la cellule de recouvrement ;

= cnvoic la lettre de relance n® 1 aux clients avec un délai de paiement de 10 jours et cela 7 jours
aprés la fin du mois de I'échéance ;

= Veiller & I'envoi des SMS de relance N°1 via l'entité de recouvrement

= Aprés le délai de 10 jours, valider la liste des clients qui n'ont pas payé avec le responsable F2V et
les envoyer & I'entité recouvrement ;

2- Pour les anciennes échéances non payées :

- Editer mensuellement la situation des anciennes échéances ;

= Coordonner avec I'entité recouvrement pour I'envoi des lettres de relance N°2 par courrier avec
accusé de réception et SMS aux clients n'ayant pas réglé leurs anciennes échéances;

- Appeler, au minimum mensuellement, tous les clients en retard de paiement et consigné leurs
réponses ;

- Transmettre un rapport mensuel a la division recouvrement pour analyse et lancement de la
procédure judicaire en coordination avec la direction juridique.

Bureau de vente AGENCE
POINTS D'ACCUEUIL-DE VENTE ET LES MANAGERS REGIONAL LAAYOUNE, Siége,
Agences SAO ALJANOUB
FOUIRI MOHAMED
Nom et prénom du Chef de Groupe YOUSSEF DAKHOUCH
’ AOMAR OUATOU, SALLEM ERRAGRAGUI, MBARKA ERRAHA,
Managers commerciaux MUSTAPHA ELHAFDAOUI, NIYA OUCHRIH, CHRIFA MBARKI
r o Noms et prénoms des
Point d'accueil-de vente HISSID:: n(:::}cuell etlou managers commerclaux Produits a vendre
AGENCE REGIONAL ACCUEIL ET VENTE YOUSSEF DAKHOUCH
LAAYOUNE
SIEGE LAAYOUNE ACCUEIL ET VENTE FOUIRI MOHAMED
AGENCE REGIONAL ACCEUIL AOMAR OQUATOU,
LAAYOUNE SALLEM ERRAGRAGUI, L'ENSEMBLE DES
PRODUITS HC3 ET IC4
DISPONIBLES AU PROJET
AGENCE BOUJDOUR ACCEUIL ERRAHA MBARKA 25 MARS EXTENSION
BLOC S
AGENCE REGIONALE ACCUEIL et VENTE CHRIFA MBARKI
DAKHLA
AGENCE TANTAN ACCUEIL MUSTAPHA ELHAFDAOUI
|
AGENCE REGIONALE ACCUEIL ET VENTE NIYA OUCHRIH ()
GUELMIM
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Volet Marketing, Communlcatlon_

et Promotion

BUDGET DE COMMUNICATION i
Supports ou actions Budget en Dirhams i . M
Dépliants 45 000.00
Flyers 70 000.00
Affiches 68 000.00
Brochures 78 000.00
Plaquettes e e
Banderoles 80 000.00
Revues et journaux 450 000.00
Radio s
Télévision FHEEB I
Frais d'Etudes et Conception 50 000.00
Autres 159 000.00
Total 1000 000.00

10




Volet Commercialisatiof

et Recouvremen

CONDITIONS DE COMMERCIALISATION

Conditions d'éligibilité

Fourchette des revenus RAS | RAS
Non
Avoir bénéficié d'un produit de la SAO AL JANOUB RAS RAS
Etre propriétaire d'un logement ou d'un lot de terrain
constructible RAS - 1; RAS
RAS

Résider dans la région du programme ' RAS

Autres conditions

Le candidat devra transmettre son offre sous pli fermé
qui contient les documents ci-apres :

1. Une copie de la carte d'identité nationale (personne physique);

2. La délégation des pouvoirs pour les personnes agissant pour le
compte d’une société, ainsi que les statuts de la société avec
mention de la nomination du (des) gérant (s) ainsi qu‘une copie
conforme du modéle «J» récent (datant de moins d'un mois)
(personne moral) ;

3. L'offre de prix total et en m? du lot choisis (annexe 1) ;

4. Un chéque libellé au nom de «SOCIETE AL OMRANE
ALJANOUB», représentant le ler versement, soit 50% du prix
de vente total proposé ;

5. Le présent réglement diiment signé et 1égalisé avec la mention «
lu et accepté sans réserve »;

6. L'acte d’engagement diiment signé et légalisé avec la mention «
lu et accepté sans réserve » (annexe 2);

7. L'attestation de visite des lieux dliment signée par le candidat
(annexe 3);

Ordre dimportance des conditions d'éligibilité

1
2
3
4




r'
Modalites d'attribution

« La décision revient au Directeur Général sur proposition de la c ;
‘commerciale, page 36, vente sur offre de prix, procédure d'attribution, point N'

‘Délai de valorisation | i

Conditions d'aliénation

|
|

‘Délai de non aliénation R
Indemnité pour lever la conditon
‘d'aliénation ‘AN

12



Conditions de desistement

Montant de lindemnité 20 000,00 DH

RAS
| Taux applique par rapport au prix de\vente
Oui Non
Remboursement immédiat %
Remboursement aprés commercialisation =
Conditions de transfert g Décision de la direction générale
Montant de l'indemnité Décision de la direction générale
Taux appliqué par rapport au prixtlev nte Déciston e 2 et Eee Mﬁ
Conditions de déchéance : : X
Montant de I'indemnité RAS
Ou
; 3%
Taux appliqué par rapport au prix de vente
Peénalitésderetard aappliqueren cas de ncﬁn reglementdiune
echeance
Mesures deragatoires
Niveau de hierarchisation de prise de décision de dérogation Nom et prenom dudecideur
Manager commercial ' i NON )
Directeur Commercial NON 2
oul HASSIS MOHAMED

Directeur Général

Directoire ou Conseil d'administration



MODALITE DE RECOUVREMENT (EN % du prix de vente) POUR LES LOTS VENDUS SUR OFFRE DE PRIX

Type d'unité

Lot social

Logement social

Lot économique

Logement économique et fiable VIT

Lot promotionel

Logement de classe moyenne
Logements promotionnels
Villas

Lots d'activités commerciales
Lots commerciaux

Lots industriels

Lots d'activités artisanales

1% avance
Taux Date
X X
X X
X X
X X

40%  Aprés acceptation
de l'offre proposée
par la commission

d'ouverture des

plis
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X

14

2'™ avance
xTau Date
X X
X X
X X
X X
30% 9 mois aprés
le premier
versement
X X
X X
X X
X X
X X
X X
X X

L

3*™avance
Taux Date
X X -
X X
X X
X X
20% A lalivraison



MODALITE DE RECOUVREMENT (EN % du prix de vente) POUR LES LOTS VENDUS A

GUICHET OUVERT
1** avance 2'™ ayance 3™ avance 4'™ avance 5'm avance
Type d'unité Taux | Date Taux | Date Taux | Date |Taux Date |Taux| Date
; X X X X X X X X X X
Lot social
: X X X X X X X X X X
Logement social
p X X X X X X X X X X
Lot économique
X X X X X X X
Logement économique et fiable VIT & .
i 40% | Apés |20%| 6mois |20% | 6 mois [10%| 6mois |10%| Ala
Lot promotionel signature de aprés la ler aprés la aprés la livraison
l'acte de avance 2éme 3éme
réservation avance avance
X X X X X X X X X X
Logement de classe moyenne
X x X X X
Logements promotionnels * A " T X
X X X X X X X
Villas x 5 i
! X X X X X x p ¢ X X
Lots d'activités commerciales
. X X X X X X X X X X
Lots commerciaux
X X X X X x X X X X
Lots industriels
X X X X X X X X X X
Lots d'activités artisanales
e Cu

> %
FILIALE DU
GROUPE _ ] ¢
hL(xiRhﬁE 3

15



Volet Commercialisatiof

et Recouvrement

PEANNING DE COMMERCIALISATION

Date de lancement de la publicité obligatoire 23 novembre 2023

Date de lancement de la commercialisation 12 décembre 2023

Numéros et types d'unités & commercialiser
(annexe 3)

16




VVolet Commercialisation

et Recouvrement

OBJECTIES DES MANAGERS COMMERCIAUX

LES VENTES
Nom et pfénom du Nombre d'unités a Chiffre d'affaires Recettes & :
manager :mfﬂde vendre a réaliser (en réaliser (en refus
commercial Dirhams) Dirhams) _ .
SDE A
Y.DAKHOUCH HC3 ET IC4 20 UNITES 0 5,00 MDHS  23/11/2023 31/12/2023
Y.DAKHOUCH HC3 ET IC4 70 UNITES et 0 25,00 MDHS 01/01/2024 31/12/2024
RECOUVREMENT
Y.DAKHOUCH HC3 ET IC4 70 UNITES et 0 25,00 MDHS 01/01/2025 31/12/2025
RECOUVREMENT
Y.DAKHOUCH HC3 ET IC4 32 UNITES 0 23,00 MDHS 01/01/2026 31/12/2026
RECOUVREMENT
Y.DAKHOUCH HC3ETIC4 RECOUVREMENT 0 23,00 MDHS 01/01/2027 37/12/2027
Y.DAKHOUCH HC3ETIC4 RECOUVREMENT 0 18,35 MDHS 01/01/2028 Et plus

2.




Volet Commercialisationta
et Recouvrement

OBJECTIES DES MANAGERS COMMERCIAUX

Nom et prénom du

manager commercial

Y.DAKHOUCH
Y.DAKHOUCH
Y.DAKHOUCH
X
X

X

Nature des produits

HC3 ET IC4
HC3 ET IC4
HC3 ET IC4
X
X

X

W

LIVRAISONS ET CONTRATS

Nombre d'unitésa

livrer 1

80

70

42
X
X X
X X X X
X X X
X X X X
X X x X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X
X X X X

X




Chiffre d’affaires

previsionnel

el
CHIFFRE D'AFFAIRES PREVISIONNEL (EN DIRHAMS)

Typed'unités Tranche 1 Tranche2 Tranche 3 Tranche4 TOTAL
Lot social 0 0 0 0 0
Logement social g 0 0 0 0
Lot économique 0 0 0 0 0
Logement économique et faible VIT 8 0 0 0 0
Lot promotionnel 9 0 0 0 0
Logements promotionnels 0 0 0 0 0
Logements de classe moyenne 0 0 0 0 0
Villas économiques 0 0 0 0 0
Lots d'activités commerciales 9 0 0 0 0
Locaux commerciaux b 0 0 0 0
Lots industriels 0 0 0 0 0
Lots d'activités artisanales ¢ 0 0 0 0
Lots d'équipements socio administratifs ¢ 0 0 0 0
Total 0 0 0 0 0

19




ANNEXES

émises par les différents intervenants

Annexe 3:Catalogue des prixde vente

Annexe 5 :Plan autorisé montage financier




Qualité des intervenants

Réserves et/ ou observations

Le Directeur Général

ALl OME
Ll Lk L A

Le Directeur Commercial et
Marketing

Le Directeur d'Agence
Régionale LAAYOUNE SAKIA
EL HAMRA

Le Chef de la Division
Animation Commerciale.

Le responsable Force de
Vente Agence Laayoune

Le Chef de la Division
Marketing et Prospectives

21
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4 DU PRO MARS EXTENSION BLOC "S" (120089.03)
I N" | N'lot | TYPE sup PRIX / m? PRIX DE VENTE
14y i — 5 000,00 1030 000,00
2 | aBis | 1ca 206,00 4 000,00 824 000,00
3 R 206,00 5 000,00 1030 000,00
4 | 5BIS | Ica 206,00 4 000,00 824 000,00
5 6 Ica 206,00 4 000,00 824 000,00
6 7 IC4 206,00 4 000,00 824 000,00
7 ) HC3 150,00 4.000,00 600 000,00
8 9 HC3 153,00 4 000,00 612 000,00
9 | 10 | HC3 153,00 4 000,00 612 000,00
10| 11 | HC3 153,00 4 000,00 612 000,00
11| 12 | HE3 153,00 4 000,00 612 000,00
12| 13 | HCG3 153,00 4 000,00 612 000,00
13 | 14 | HC3 153,00 4000,00 612 000,00
14| 15 | HG3 153,00 4 000,00 612 000,00
15 | 16 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
16 | 17 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
17 | 18 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
18 | 19 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
19 | 20 | HC3 142,00 4000,00 568 000,00
20| 21 | HG3 142,00 4,000,00 568 000,00
21| 22 | HC3 142,00 4 000,00 568 000,00
22 | 23 | HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
23| 24 | HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
24| 25 | HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
25 | 25815 | HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
26| 26 | HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
27 27 HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
28| 28 | HC3 135,00 400000 540 000,00
29| 29 | HC3 135,00 4 000,00 540 000,00
30| 30 | HC3 162,00 4 000,00 648 000,00
31| 31 Ic4 185,00 4 000,00 740 000,00
32 32 Ic4 185,00 400000 | 740 000,00
34 | 338IS | IC4 185,00 4 000,00 000000 |
35| 34 | I 185,00 5 000,00 900,00
36 | 34BIS | IC4 185,00 4 000,00
37 35 HC3 150,00 4 000,00
38 36 HC3 150,00 4 000,00




(39 | 37 | Hc3 150,00 4 000,00 600 000,00
40 38 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
41 39 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
42 40 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
(43| 4 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
44 42 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
45 43 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
46 44 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
47 45 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
48 46 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
49 47 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
| 50 48 HC3 150,00 5 000,00 750 000,00
51 49 HC3 240,00 5 000,00 1 200 000,00
52 50 HC3 164,00 5 000,00 820 000,00
53 51 HC3 163,00 5 000,00 815 000,00
54 52 HC3 164,00 5 000,00 820 000,00
55 53 HC3 162,00 5 000,00 810 000,00
56 54 HC3 244,00 3 500,00 854 000,00
| 57 55 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
58 56 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
59 57 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
60 58 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
61 59 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
62 60 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
63 61 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
64 62 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
65 63 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
| 66 64 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
67 65 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
68 66 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
69 67 HC3 155,00 3 500,00 542 500,00
70 68 HC3 155,00 3 500,00 542 500,00
71 69 HC3 155,00 3 500,00 542 500,00
72 70 HC3 155,00 3 500,00 542 500,00
73 71 HC3 158,00 3 500,00 553 000,00
74 72 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
75 73 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
76 74 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
77 75 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
78 76 HC3 158,00 3 500,00 553 000,00
79 77 HC3 145,00 3 500,00 507 500,00 -]
80 78 HC3 157,00 3 500,00 549 500,00, .y \/
81| 79 | HC3 150,00 3 500,00 525 000,00 CH°
82| 80 | HC3 150,00 3 500,00 525 000,001 " |
83 | 81 | HC3 150,00 3 500,00 525 000,00 "
84 82 HC3 150,00 3 500,00 525000,00
85 83 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
36 84 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00
37 a5 HC3 157,00 3 500,00 549 500,00
88 86 HC3 157,00 3 500,00 549 500,00
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89 87 HC3 157,00 3 500,00 549 500,00

90 88 HC3 157,00 3 500,00 549 500,00

91 89 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

92 90 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

93 91 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

94 92 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

95 93 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

96 94 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

97 95 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

| 98 96 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

99 97 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

100| 98 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

101| 99 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

102| 100 | HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

103| 101 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

104 | 102 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

(105] 103 | HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

106 | 104 | HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

107| 105 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

108| 106 | HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

109| 107 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

110 | 108 HC3 150,00 3 500,00 525 000,00

111 109 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

12| 110 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

113 111 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

114 112 HC3 187,00 3 500,00 654 500,00

115| 187 HC3 180,00 3 500,00 630 000,00

116 | 188 HC3 155,00 3 500,00 542 500,00

117| 189 HC3 155,00 3 500,00 542 500,00

118 | 190 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

119 191 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

120 192 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

121 193 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

122 194 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

123| 195 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

124| 196 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

125| 197 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

126 198 | HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

127| 199 | HC3 155,00 4 000,00 620 000,00

128| 200 | HC3 155,00 4 000,00 62000000 |,
129| 201 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00 "q‘
130| 202 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00¢.1A
131| 203 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,40, SRTUPE
132 204 | HC3 150,00 4 000,00 600000,00
133| 205 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00, I
134| 206 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
135| 207 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00

136 | 208 | HC3 155,00 4 000,00 620 000,00 ()1
137 209 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00
138| 210 | HC3 155,00 4 000,00 620 000,00 Yp
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13| 211 HC3 180,00 4 000,00 720 000,00
140 | 212 HC3 180,00 4 000,00 720 000,00
141 | 213 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00
142 | 214 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00
143 215 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00
144 | 216 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
145 | 217 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
146 | 217 BIS | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
147 | 218 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
148 | 219 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
149 | 220 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
150 221 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
151 222 HC3 155,00 4 000,00 620 000,00
152 | 223 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
153 | 224 | Hc3 137,00 4 000,00 548 000,00
154 | 225 HC3 137,00 4 000,00 548 000,00
155| 226 HC3 137,00 4 000,00 548 000,00
156 | 226 BIS | HC3 137,00 4.000,00 548 000,00
157 | 227 HC3 137,00 4 000,00 548 000,00
158 | 228 HC3 137,00 4 000,00 548 000,00
159| 229 | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
160 | 230 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
161 | 231 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
162 | 232 HC3 174,00 4 000,00 696 000,00
163 | 233 HC3 163,00 4 000,00 652 000,00
164 | 234 HC3 180,00 4.000,00 720 000,00
165| 235 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
166 | 236 HC3 150,00 4.000,00 600 000,00
167 | 237 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
168 238 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
169 | 238 BIS | HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
170| 239 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
171 240 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
172| 241 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
173 | 242 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
174 | 243 HC3 180,00 4 000,00 720 000,00
175 | 244 HC3 195,00 4 000,00 780 000,00
176 | 245 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
177 | 246 HC3 150,00 4.000,00 600 000,00
178 | 247 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
179 | 248 HC3 150,00 4.000,00 600 000,00
180 | 249 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
181| 250 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
182 251 HC3 195,00 4 000,00 780 000,00
183 | 252 HC3 156,00 4 000,00 624 000,00
184 | 253 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
185| 254 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
186 255 HC3 150,00 4 000,00 600 000,00
187 | 255BIS | HC3 150,00 4 000,00

188 | 256 HC3 150,00 4 000,00
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ELEMENTS
D’ARGUMENTAIRES DE VENTE

F

Emplacement privilégié :

Le projet 25 MARS BLOC S EXTENSION est situé dans le quartier trés prisé de Madinat 25 mars, le plus
demandé de la ville de Laayoune. Sa proximité avec la route nationale menant vers Es-Smara en fait un
emplacement stratégique, offrant une accessibilité facile aux résidents.

Types de lots commerciaux :

Le projet propose des lots de type commercial, & savoir IC3 et IC4. Ces lots offrent de nombreuses
opportunités pour les entrepreneurs et les commergants qui souhaitent établir ou développer leur activité dans un
environnement dynamique et prospere.

Infrastructures complétes :

Le projet est doté de tous les équipements nécessaires pour le bien-étre de nos clients. Il comprend une
grande mosquée ainsi qu'une petite mosquée pour répondre aux besoins spirituels de la communauté. De plus,
une maison de culture, une maison de jeunes et un foyer féminin sont également disponibles pour promouvoir les
activités culturelles et sociales. Les résidents bénéficieront également de la proximité d'une école, d'un collége,
d'un four, d'un hammam, d'un bureau de poste, de 5 grandes places, de 17 espaces verts, de 25 parkings, d'un
parc central et méme d'un terrain de sport.

Proximité des institutions éducatives et de santé :

Le projet se trouve a proximité de |'école supérieure de technologie, offrant ainsi une grande commodité
pour les étudiants et le personnel enseignant. De plus, il est proche du CHU de Laayoune, offrant un accés facile
aux soins de santé de qualité. La proximité de la maison de vie pour les patients atteints du cancer est également
un avantage considérable pour les personnes nécessitant des soins spéciaux.

Centre régional des métiers et formations :

La proximité du projet avec la Cité des métiers et compétences ainsi que le centre régional des métiers de
I'éducation et de la formation offre de grandes opportunités de développement professionnel pour les résidents.
L'OFFPPT de Laayoune est également facilement accessible, offrant des programmes de formation de haute
qualité pour ceux qui souhaitent acquérir de nouvelles compétences ou améliorer leurs connaissances.

En résumé, le projet de lotissement 25 MARS BLOC S EXTENSION offre un emplacement idéal, des types
de lots commerciaux attractifs et des infrastructures complétes pour répondre aux besoins de la communauté. Sa
proximité avec des institutions éducatives, des centres de santé et des centres de formation en fait un choix
parfait pour ceux qui recherchent un investissement immobilier prometteur.
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