Société d'Aménagement
& s Al Omrae Sshel Lakhyayta

MANUEL DE
COMMERCIALISATION

(et 27

Opération : Péle Urbain et Industriel
“Omrane Sahel” Tranche 5 a Had
Soualem

15 FEV 2013

L TEPRLSE



| IDENTIFICATION DU PROGRAMME

'j
POLE URBAIN « OMRANE SAHEL »
TRANCHE 5
]
N
LOTISSEMENT it o
£
NON (MOD HAO)
PROPRE
\_ Y,
r
EN PARTENARIAT i
k. J ]
'a M
CHAOUIA OUARDIGHA
REGION ECONOMIQUE
b, J
BERRCHID
PREFECTURE QU PROVINCE
A J
7 ] )
COMMUNE HAD SOUALEM
&
e \
VILLE HAD SOUALEM
\_ -




TRANCHE 1 TRANCHE2 TRANCHE 3 TRANCHE 4

4 ™ G N w
DATE DE LANCEMENT DES TRAVAUX L 31/03/2009
P A . P
il & w ' N ~
DATE D/ACHEVEMENT DES TRAVAUK s
B / JA J L
DATE OF MISE EN COMMERCIALISATEON MARS 2013 |
L0 AN AN J
DATE DE LIVRAISON MARS 2014
N — L _/ k J 3 _
(" A N § 3
DATE DE REMISE DES CONTRATS JUIN 2014 .
5 s £ . w

Recettes Prévisionnelles du programme s’élévent 2 753.267.260,00 DHS.

| LE COUT DU PROGRAMME

. Y& w == w
COUTINITIAL 522.00 DH 215,28 MDH JUILLET 2009
i P N )
el Y (0 |
PREMIERE ACTUALISATION 677.20 DH 279,29 MDH BRI
BTN N S
B N 3
SECONDE ACTUALISATION ‘ (
4 A __

M A



OBJECTIFS DU PROGRAMME

Dans le cadre de la politique de développement du secteur de *habitat et de Pintensification de

Poffre des produits d’habitat et en vue de faciliter I’accés au logement individuel aux couches

Wpe

moyennes, la société Al Omrane Sahel Lakhiayta lance la commercialisation de lots destinés a la
réalisation de villas isolées sur des parcelles équipées dans la superficie varie de 400 4 1000 m2.
Des parcelles équipées dédides aux différents ¢quipements d’accompagnement sont également

projetées,

- Encaissement des avances clients conformément au plan d’action 2013 ;

- Susciter des activités commerciales et des investissements dans le Péle Urbain ;

- Contribuer aux recettes et chiffre d’affaires du groupe Al Omrane.

- Encourager I’installation de familles issues de la couche moyenne pour assurer une
veéritable mixité sociale dans le Pdle ‘Urbain Omrane Sahel ¢



LES CONDITIONS PREALABLES A LA COMMERCIALISATION

PROPRIETE DE L'OPH

LIBRE DE TOUTE OCCUPATION

PAR UN CABINET EXTERNE




| LE PLAN DE COMMUNICATION
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DEFINITION DES CARACTERISTIQUES DES PRODUITS
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LE PLANNING DE COMMERCIALISATION

DATE DE LANCEMENT DE LA PUBLICITE OBLIGATOIRE L 25 Février 2013 j
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ﬁ]ts Pour Villas Isolées : La commercialisation se fera par tranche : la premiére
tranche sur offre de prix en présence d’un notaire.

Pour les autres tranches elle se fera par une commission en présence également d’un
notaire, et ce aprés avoir déterminé les prix de vente sur la base de la commercialisation
de la premiére tranche.

Lots d’activités Commerciales : La commercialisation se fera sur offre de prix et
cahier de charges en présence d’un notaire.

Pour les Equipements Socio-Administratif;: Les-lots y afférents seront cédés 3 1a
Direction des Domaines conformément au contrat de vente du 11/06/2008.

Ilots pour construction de villas: Appel & Manifestation d’Intérét en présence d’un

Qtaire avec priorité aux coopératives d’Habitat. /
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RESERVES ET/OU OBSERVATIONS DES RESPONSABLES ET DES MANAGERS
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LES MANAGERS
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LE MODE DE RECOUVREMENT
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LE MODE DE RECOUVREMENT
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