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LES CONDITIONS DE COMMERCIALISATION

LE PLANNING DE COMMERCIALISATION
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-Suivant conditions d’éligibilité précitées et la liste des prospects inscrits pour bénéficier

de cette opération ;

-Commercialiser le disponible conformément a la circulaire N°MTT/1967 du 09/6/2008.
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LE MIVEALI HIERARCHIOQUE DE PRISE OE DECISION DE

DERDGATION MOM ET PREMOMS DU DECIDEUR

M. Adil BOUSFIHA

LE MANAGER COMMERCIAL

LE CHEF C*E GROUPE

M. Omar EL GOUAIL

LE D{RECTEUR REGIONAL

M. Brahim BACHIKH

LE DARECTELIR COMPMERCIAL

M. Khatib EL HEBIL

LE CARECTEUR GEMERAL

DIRECTOIRE DU CONSEIL PADMINISTRATION



